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»~Auch die Kunst braucht Regeln.
Vor allem, um von ithnen abzuweichen.



»,Das Wichtigste in der Kunst und bei
offentlichen Auftritten sind nicht die
Worte, sondern die Leere dazwischen.*



Kulturkenner

Interesse an Kunst- und Kulturszene
Angaben in Prozent
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brand eins Wirtschaftstitel Gesamt

Quelle: AWA 2023; Basis: LpA; ganz besonders interessiert an Kunst- und Kulturszene; Wirtschaftstitel: Capital, manager magazin, Wirtschaftswoche
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brandeins-Leserinnen und -Leser schitzen das
Schone in der Welt: fast ein Viertel von ithnen
haben ganz besonderes Interesse an der Kunst-
und Kulturszene. Das sind deutlich mehr als im
Vergleich zu andere Wirtschaftstiteln oder der
Gesamtbevolkerung.



Kunsthiebhaber

RegelmafSige Besuche von Museen und Kunststatten

Angaben in Prozent
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Wirtschaftstitel 10

Gesamt i E 4

Quelle: AWA 2023; Basis: LpA; Das mache ich, wenn die Moglichkeit dazu besteht: Museen, Galerien, Kunstausstellungen besuchen: regelmafig;
Wirtschaftstitel: Capital, manager magazin, Wirtschaftswoche
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brandeins-Leserinnen und -Leser sind
sehr aktive Kunstliebhaber: 13 Prozent
von Thnen gehen regelmafSig in Museen,
Galerien und Kunstausstellungen. Das
sind mehr als bei anderen Wirtschafts-
titeln und ungefahr drei Mal so viele,
wie in der Gesamtbevolkerung.



Eventganger

Eventinteresse an ...
Angaben in Prozent

57
Rock-, Popkonzerte, 45
Auftritte von Bands |
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23
Jazzfestivals 17

B brand eins O Wirtschaftstitel L7 Gesamt

Quelle: AWA 2023; Basis: LpA; Eventinteresse: Interesse am Besuch von ...; Wirtschaftstitel: Capital, manager magazin, Wirtschaftswoche
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Auch andere Kulturevents werden bei
brandeins-Leserinnen und -Leser geschatzt:
Das Interesse am Besuch von Kulturevents
wie Rock-, Popkonzerten und Auftritten von
Bands, Filmfestspielen und Jazzfestivals ist bei
ihnen besonders hoch.



Cineasten

Besonderes Interesse an Kinofilmen
Angaben in Prozent
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Wirtschaftstitel 13

Gesamt 12

Quelle: AWA 2023; Basis: LpA; ganz besonders interessiert an Kinofilmen; Wirtschaftstitel: Capital, manager magazin, Wirtschaftswoche
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Das Interesse der brandeins-Leserschaft zieht
sich durch alle Facetten der Kultur. Das zeigt
auch das ausgepragte Interesse an Kinofilmen:
ein Flinftel der brandeins-Leserinnen und
-Leser sagen von sich, an den aktuellen
Kinofilmen interessiert zu sein.
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