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„Wohnen ist ein Grundbedürfnis und ein 
Menschenrecht, die Versorgung der Menschen 
mit Wohnraum daher eine wichtige Aufgabe 
eines demokratischen Wohlfahrtsstaates.“
Artikel „In der Vergangenheit war es immer so, …“, brand eins 09/2021



„Das Haus ist keine Festung mehr, es ist offen 
und lässt Luft zum Atmen, zur Veränderung 
und zum Neustart. Dinge, ohne die es sich 
heute nicht mehr leben lässt, ganz gleich, wo 
man ist und was man tut.“
Artikel „Room to move“, brand eins 10/2015



Stilsicher
Interesse an modernem Design
Angaben in Prozent

brandeins-Leserinnen und -Leser haben ein Auge 
für schöne Dinge und das spiegelt sich auch in 
ihrer Inneneinrichtung wider. Die brandeins-
Leserschaft zeigt sich damit stilsicher.

Quelle: AWA 2023; Basis: LpA; Interessiert insgesamt: Modernes Design
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Architektur
Interessiert und zahlungskräftig
Angaben in Prozent/Euro

brandeins-Leserinnen und -Leser interessieren 
sich nicht nur wesentlich stärker für moderne 
Architektur als die Gesamtbevölkerung. 
Sie verfügt gleichzeitig auch über eine deutlich 
bessere finanzielle Ausstattung.

Quelle: AWA 2023; Basis: LpA; Moderne Architektur: Interessiert insgesamt; durchschnittliches HHNE 
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Anspruch
Hohe Ausgabebereitschaft 
Angaben in Prozent 

Ob für die alltäglichen Dinge, für Reisen oder die 
Absicherung im Alter: In allen Bereichen des 
Lebens bringt die brandeins-Leserschaft ihren 
gehobenen Anspruch und ihre Fähigkeit, sich 
diesen Anspruch leisten zu können, zum 
Ausdruck. Am meisten Geld geben brandeins-
Leserinnen und -Leser für die eigene Einrichtung, 
das eigene Haus oder die eigene Wohnung aus.

Quelle: AWA 2023; Basis: LpA; Konsumstile, Käufertypologie, Hohe Ausgabebereitschaft: Basis: Gesamt; * meine Einrichtung, mein Haus, meine Wohnung

6

72 70

49 47 43 41 44
39

34 30
38

29 25
14

55 52
42 38

25
35

26 30

18 20
27 27

18

6

Ein
ric

htu
ng

, H
au

s, o
de

r W
oh

nu
ng

*

Gute
 Er

näh
run

g u
. E

sse
n

Kleid
un

g

Hob
by

s

Alter
svo

rso
rge

Gesu
nd

he
it, 

Welln
ess

Tech
n. 

Gerä
te 

wie P
C d

er 
TV

Han
dy

 bz
w. Sm

art
ph

on
e

Bü
ch

er
Sp

ort

Ausg
eh

en
Gart

en

Vers
ich

eru
ng

en

Kam
era

s, F
oto

aus
r.

brand eins Gesamtbevölkerung



Eigentum
Besitz oder Kaufplan von Immobilien
Angaben in Prozent

brandeins-Leserinnen und -Leser besitzen 
wesentlich häufiger Immobilien als der 
Bevölkerungsdurchschnitt. 19 Prozent der 
brandeins-Leserschaft plant in den nächsten 
ein bis zwei Jahren den Kauf einer Immobilie – 
das ist doppelt so viel wie im Durchschnitt.

Quelle: AWA 2023; Basis: LpA; Haus und Wohnen
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Besitz von Immobilien
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