
brand eins

Moderne Entscheider
LAE 2021



192 Tausend Nutzer für brand eins

Heft
LpA: 91 Tsd.

Exklusiv: 67 Tsd.

Website
NpM: 125 Tsd.

Exklusiv: 101 Tsd.

Heft:
3,0 Prozent 
Reichweite

Website:  
4,1 Prozent 
Reichweite

Heft/Website:
6,3 Prozent 
Reichweite

192 Tausend Nutzer
im Monat
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Nutzer in Tausend Personen pro Monat
Zielgruppe: Gesamt, LpA und NpM



brandeins-LeserInnen sind jung

48,7 Jahre
Das Durchschnittsalter der 
brandeins-EntscheiderInnen beträgt 
48,7 Jahre. Im Vergleich zur LAE 
Grundgesamtheit ist die Leserschaft 
von brand eins jünger.
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LAE 2021; Altersstruktur: brand eins im Vergleich zu LAE gesamt
Basis: Gesamt, Angaben in Prozent



brandeins-LeserInnen sind gebildet
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brand eins LAE gesamt

Klug
brandeins-LeserInnen sind gebildet: 
Rund 80 Prozent von ihnen haben 
einen Hochschulabschluss (Uni oder 
FH). Im Vergleich zur LAE gesamt 
sind dies 8 Prozentpunkte mehr. 
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Berufsausbildung: brand eins im Vergleich zu LAE 2021 gesamt
Basis: Gesamt, Angaben in Prozent



brandeins-LeserInnen verdienen gut
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brand eins LAE gesamt

Einkommensstark
brandeins-LeserInnen sind 
einkommensstark: Rund 41 Prozent 
von ihnen verdienen sogar 100.000 
Euro im Jahr und mehr. Dieser Anteil 
liegt rund 4 Prozentpunkte über dem 
Wert für alle Entscheider in der LAE.
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Pers. Brutto-Jahreseinkommen : brand eins im Vergleich zu LAE 2021 gesamt
Basis: Gesamt, Angaben in Prozent



brandeins-LeserInnen sind urban
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brand eins LAE gesamt

City-Life
Gut die Hälfte der brandeins-
LeserInnen lebt in Metropolen mit 
500.000 Einwohnern und mehr. Sie 
leben einen urbanen Lebensstil –
mitten im pulsierenden City-Life,  
weltgewandt und trendbewusst. 

Einwohner im Wohnort
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BIK-Gemeindegrößenklassen: brand eins im Vergleich zu LAE 2021 gesamt
Basis: Gesamt, Angaben in Prozent



brandeins-LeserInnen arbeiten in 
mittelgroßen Unternehmen
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brand eins LAE gesamt

Professionals
Mehr als die Hälfte der brandeins-
LeserInnen arbeitet in kleinen und 
mittelgroßen Unternehmen mit 1-99 
Beschäftigten. Gut 30 Prozent 
arbeiten in großen Unternehmen mit 
bis zu 999 Mitarbeitern. 

Anzahl Beschäftigte im Unternehmen

7
Selbstständige, Freie Berufe, Leitende Angestellte: Zahl der Beschäftigte an der Arbeitsstätte: brand eins im Vergleich zu LAE 2021 gesamt
Basis: Gesamt, Angaben in Prozent



brandeins-LeserInnen umgeben sich 
gern mit schönen Dingen
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Foto-, Video-
kameras, Zubehör

Kosmetik, Düfte

Alkoholische Getränke
(Wein, Whisky, Cognac)

Armbanduhren

Mode, Kleidung

Möbel, Wohnungs-
einrichtungen

Schuhe

brand eins LAE gesamt

Guter Lebensstil
brandeins-LeserInnen mögen schöne 
Dinge und geben gerne etwas mehr 
Geld dafür aus. 
Die Geldausgabebereitschaft für 
Mode, Möbel und edle alkoholische 
Getränke ist höher als in der LAE-
Grundgesamtheit. 

Geldausgabebereitschaft hoch für
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Geldausgabebereitschaft: brand eins im Vergleich zu LAE 2021 gesamt
Basis: Gesamt, Angaben in Prozent



brandeins-LeserInnen planen 
ihre Geldanlage
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Sogenannte "Grüne Geldanlagen"
(ökologisch & ethisch unbedenklich)

Anteile an Fonds (I nvestment-/Aktien- /
Index-/Immobilien-/geschlossene Fonds)

Festverzinsliche Wertpapiere

Akt ien, Der ivate, Zertifikate,
Opt ionsscheine, Anteile an Hedge fonds

Termin-/ Festgeld, Tagesgeldkonto

Immobilien

Bausparvertrag

Private Rentenversicherung

Kapital-Lebensversicherung

Gold, Silber, Platin
(Münzen, Barren)

brand eins LAE gesamt

Modernes Portfolio
brandeins-LeserInnen interessieren sich für 
ein breites Portfolio aus unterschiedlichen 
Geldanlageformen. Vor allem Grüne 
Geldanlagen stehen bei ihnen hoch im Kurs.
Das Interesse an der Neuanlage in moderne 
Anlageformen ist deutlich ausgeprägter als 
bei allen LAE-Entscheidern.

Interesse an Geldanlagen
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Interesse an Geldanlagen: Mindestens interessiert, brand eins im Vergleich zu LAE 2021 gesamt
Basis: Gesamt, Angaben in Prozent



brand eins ist bezahlbar
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Preis-Leistung
Mit 17.900 Euro für die 1/1 Seite 4c 
ist brand eins der günstigste Titel
im Wettbewerbsumfeld.

Wir halten das für einen fairen Preis. 
Sie auch?
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Anzeigenpreise 2022
1/1 Seite 4c brutto in Euro



brand eins ist exklusiv

Überschneidungen in der LAE 2021
LpA bei LeserInnen von brand eins, Angaben in Prozent
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Nicht jeder
brand eins liest nicht jeder. Und wer 
brand eins liest, liest nicht alles.
Die Überschneidungen der 
Leserschaft von brand eins mit 
klassischen Wirtschaftsmagazinen 
steigen nicht über 16 Prozent.
Das heißt: Wer die modernen 
Entscheider erreichen will, kommt 
um brand eins nicht herum.
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Ihre Anzeigenberatung
Verlag brand eins Medien AG

Friesenweg 4 (Haus 1-3)
22763 Hamburg
Postfach 57 01 16 
22770 Hamburg
Tel. +49 40/32 33 16-70
Fax +49 40/32 33 16-80
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www.brandeins.de
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